RAPPORT D'ANALYSE DE LIDENTITE VISUELLEET
DE LA COMMUNICATION EXISTANTE

Client : Les Rituels de Julie

Période d'analyse : Novembre 2023

Objectif : Identifier les axes d’amélioration de l'identité visuelle actuelle afin de proposer une refonte cohérente
et differenciante.

1. LOGO ET CHARTE GRAPHIQUE

Logo observe :

Le logo actuel se compose du nom « Les Rituels de Julie » en typographie manuscrite blanche, associé a
l'intitulé « Salon de beauté » en sans-serif et a un visuel figuratif représentant une silhouette féminine
turquoise/menthe clair, dont la chevelure est composée de fleurs stylisées.

Points positifs :
» Présence d'un plctagramrna illustratif 1:|ui érmque la nature et la féminita,
+ Association claire 4 un univers de bien-&tre.

Problémes identifiés:

« Lisibilité contrastée : Le turquoise sur fond noir attire 'oeil mais s’éloigne des codes visuels doux du bien-
étre ;

« Complexite visuelle : Le pictogramme est trés orne et peu lisible a petite échelle;

« Manque d'unité typographique : La cohabitation d'une écriture manuscrite et d'une police sans-serif rend
I'ensemble peu harmonieux ;

« Palette peu évocatrice de I'ambiance orientale souhaitée : les couleurs actuelles ne traduisent pas
I'atmosphére chaude, enveloppante at sansorielle gue la cliente désire incarner.

2. SUPPORTS DE COMMUNICATION ANALYSES

Carte de visite et carte cadeau :
+ Prasentent les informations essentielles mais sans higrarchie claire ;
« Format peu standard (pour la carte de visite notamment) ;
« Aucun lien direct visible avec les produits ou les prestations orientales proposeés.

Autres supports (flyer, book, etc.) :
= Charte graphique inexistante, bien qu'une coherence graphigue soit presente.

3. POSITIONNEMENT ET IMAGE PERGCUE

Forces:
+ Une volonté claire d'incarner un univers de bien-étre authentique et sensoriel ;

» Une offre arientée autour de rituels inspirés de traditions orientales, a travers les produits utilisés, la
décoration du salon et les prestations proposées.

Faiblesses:
» L'identité visuelle actuelle ne refléte pas cette ambiance orientale immersive pourtant au coaur du concept ;
» Le contraste visuel (turquoise sur fond noir) ne traduit ni la chaleur ni la richesse évoquée par les traditions
orientales;
« Les supports ne transmettent pas l'expérience sensorielle unique que propose le salon.

4, CONCLUSION ET AXES D'AMELIORATION

L'identite visuelle actuelle est desequilibrée par rapport a 'univers sensoriel que souhaite transmettre la
fondatrice. La refonte visera a:
» Créer une identité forte, épurée et élégante, a la hauteur de 'ambiance orientale du salon;
« Choisir une palette inspirée des couleurs orientales (bordeaux, doreé, sable, terracotta...) ;
« Harmoniser les supports autour d'un univers graphique cohérent, immersif et facilement déclinable ;
« Mettre en avant les codes visuels liés a I'Orient sans tomber dans le cliché, pour valoriser l'authenticité des
soins et la singularité de l'institut.
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